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 Industrias Culturales

*PRINCIPIOS BASICOS

Las industrias culturales conforman un fenómeno complejo dado por la variedad de sus manifestaciones y por la diversidad sectorial en que están involucradas. A este proceso hay que agregarle el amplio campo de acción que tales industrias  tienen y su gran influencia en el campo social. Para algunos estudiosos, hoy las industrias culturales son una institución de educación no formal y por lo tanto tienen una gran pregnancia en la transmisión de conocimientos dentro del tejido social. El  desarrollo de las industrias culturales trae como consecuencia una participación activa del sector privado y del ámbito público.

Las políticas públicas de fomento y promoción deben  favorecer el desarrollo y sostenimiento de los pequeños y medianos emprendimientos culturales, encarnando una búsqueda cultural con carácter industrial (Pymes de base cultural).

Los procesos culturales son en su gran mayoría interdisciplinarios e incorporan permanentemente nuevas tecnologías y nuevos lenguajes. Frente a este desafío, la gestión cultural pública debe generar las mejores condiciones para crear nuevos públicos, nuevos circuitos y propiciar la inserción de productos culturales en renovados mercados. 

También la cultura entendida como un activo motor del desarrollo económico debe asociarse con otras actividades, tales como el turismo. El turismo cultural se está convirtiendo en la mayoría de las grandes ciudades del mundo en un servicio con una demanda en permanente crecimiento. Para esto debe contar con una infraestructura turística acorde y con servicios culturales eficientes y adecuados para satisfacer toda clase de demanda. De esta forma el turismo cultural se convierte en un potencial instrumento de desarrollo económico, al  activar una cadena de innumerables servicios e industrias.  

Dentro de esta concepción de la cultura como incentivador  del desarrollo económico debe mencionarse la firma de convenios de cooperación cultural entre estados y ciudades. Estos convenios crean el marco adecuado para llevar a cabo un activo intercambio cultural.

*UNIDADES

1. Las industrias culturales. Producción seriada. Nuevos públicos y nuevas identidades. La era del diseño: los medios audiovisuales, el desarrollo editorial, la industria discográfica y la experimentación e incorporación de nuevas tecnologías aplicadas a las industrias culturales.

2. La cultura en términos de rentabilidad cultural. Pymes de base cultural. Microemprendimientos. Estado y mercado: nuevas reglas. Medios de producción. Distribución y exportación de bienes culturales. Instituciones y productores. Imposición de una marca. Marketing y fund-raising. La marca Buenos Aires como indicativo de valor cultural. Buenos Aires Música, un emprendimiento de participación mixto (Estado/Sector privado).

3. Cartografía cultural y políticas culturales. Globalización y multiculturalismo. Ideología  e industria cultural. Las industrias culturales en América Latina. Innovación  tecnológica y transformación. El melodrama televisivo/musical latinoamericano como artefacto de exportación internacional. La masividad y la originalidad como puntos de encuentro en la industria audiovisual y en el mercado discográfico. El  fénomeno del pop latino. La industria del tango: análisis del Festival Buenos Aires Tango.      
4. Industria y turismo cultural. El caso Buenos Aires: legislación cultural y desarrollo turístico. Planificación. Esquema calendario. Análisis del PROFECI  (Programa de Festivales de la Ciudad).

5. Cine argentino y medios audiovisuales: legislación cultural. Producción, distribución y exhibición. Salas independientes y cines-shopping. Nuevas estrategias de lanzamiento y captación de públicos. El cine independiente en la Argentina. Multimedia y la nueva era digital. La tecnología aplicada a las nuevas modalidades de promoción y difusión de las lecturas. Las publicaciones virtuales. El tiempo de los Djs. Tecnología y música.   
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