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OBJETIVOS GENERALES

El objetivo del seminario es problematizar las definiciones corrientes de
productos culturales y situarlos en sus distintas instancias de legitimacion,
ademaés referir a las valoraciones diferentes que en un momento histérico
determinado, una sociedad otorga a estos productos. Paralelamente se atendera a
los papeles que pueden desempefiar en la produccion, distribucion y generacién
de espacios de consumo de bienes culturales, instancias como el Estado, los
denominados organismos del tercer sector y la empresa privada

OBJETIVOS ESPECIFICOS

a. contextuar el producto cultural, abordar su aspecto de construccidn historica.

b. Definir los espacio de produccion y distribucion como instancias de distinta
capacidad de legitimacion

c. Problematizar la politica cultural. Democratismo reproductor de satus quos
sociales y culturales, vs.gestos de intervencion sobre la desigualdad cultural.

d. Problematizacion del relativismo cultural.

CONTENIDOS

1. La historicidad de los productos culturales y de las instituciones y espacios
legitimadores.



2. El problema de las clasificaciones sociales y su valor en un mercado.

3. El relativismo cultural: reproduccion social o espacios sin relaciones de
dominacion.

4. .Los actores que intervienen en la definicion de un problema: la definicién
hecha propuesta, institucion y orden juridico. Sobre el Estado moderno y las
politicas culturales.

5. EI tercer sector como un espacio de conflicto. La empresa privada y zonas
de la cultura. La industria cultural y el museo.

6. . Las politicas y las consecuencias no queridas de la accion. Los actores de
una politica: campo cultural como heterogéneo complejo, campo politico,
campo econémico.

7. EVALUACION
El seminario se promocionard mediante la realizacion de un trabajo de observacion de una
institucion real generadora o implementadora de una politica cultural y se solicitara un
analisis sobre lo observado que recoja las discusiones y el material propuesto en el
seminario.
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