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Programa 2020 

A partir de una reflexión teórico-conceptual sobre los dispositivos de análisis discursivos 

mediatizados, no necesaria ni únicamente centrados en la palabra, el seminario se propone 

como una instancia de desarrollo y aplicación de instrumentos analíticos para problemas de 

la discursividad política contemporánea. 

La instancia reflexiva parte de una puesta en fase de las potencialidades de los análisis de la 

discursividad mediática cuyos efectos de sentido incluyen pero exceden lo lingüístico. Esa 

instancia se organiza en base a una sociosemiótica que contempla los problemas de la 

complejidad social del sentido, incluyendo en ello los problemas de la circulación (desfase 

entre condiciones de producción y reconocimiento; Verón, 1988), de su materialización 

heterogénea (que se hace cargo de las diferencias entre lenguajes, dispositivos y medios: 

Traversa, 2001; Verón, 2004b, Carlón, 2004; Fernández, 1994) y de la configuración 

enunciativa que cruza instituciones, texturas y modulaciones (Fernández, 2017; Bermúdez 

& Choi, 2014).  

 

Específicamente, se tomará por un lado la discursividad televisiva y sus complejos avatares 

corporales, de puesta en escena, los recursos narrativos con efecto argumentativo, los 

condicionantes de sus disposiciones témporo-espaciales (la toma directa y el grabado en sus 

distintas modalidades de articulación). Por otro lado, se trabajará sobre la discursividad en 

interfaces digitales, en las que se emplean recursos escriturales y de imágenes, en diversas 

instancias de interacción y difusión, en escenas de grados de publicidad/privacidad, tanto 

para la configuración de modos de co-creación, de visibilización y de organización de los 

conflictos públicos. En resumen, los análisis correspondientes reclaman una tarea 

preanalítica que considere especialmente todos estos condicionantes que no son ni 

accesorios ni subordinados al “contenido”; por el contrario, participan centralmente de las 

operaciones de sentido involucradas. 



 

Ambos espacios de mediatización, a su vez, se ven cruzados por la dimensión de la 

institucionalización de las prácticas discursivas políticas: las estrategias discursivas que se 

producen en el marco -por ejemplo- de la agenda político-gubernamental, entran en colisión 

con las estrategias de la institucionalidad periodística, por un lado, y por otro, con la toma 

de la palabra de parte de organizaciones e individuos no institucionalizados en esos marcos. 

Así, se producen intercambios en cuyos sentidos también acontece el conflicto por el 

acceso a la posición en el espacio público mediatizado, la emergencia de identidades a ser 

reconocidas, la disputa por las agendas. 

¿Cómo se construyen las estrategias de gobernantes, de candidaturas, de espacios políticos, 

de medios periodísticos, de sectores ciudadanos, de colectivos emergentes, de individuos no 

institucionalizados? ¿Cómo se intersectan esas estrategias? La propuesta de este seminario 

es discutir, elaborar y aplicar un instrumental analítico que dé cuenta de las modalidades 

discursivas y enunciativas que incluya también y centralmente las operaciones de sentido 

específicas de cada dispositivo de mediatización (medios impresos, televisión, plataformas 

digitales), de cada sistema de intercambio o circulación (el cruce entre ritmos de actualidad 

periodística, políticas de estado y agendas ciudadanas), y de cada modulación y textura 

enunciativa (las posiciones enunciativas de instituciones, colectivos e individuos en sus 

complejas particularidades y cruces).  

 

El recorrido del curso se propone en tres núcleos: 

I- Una discusión desde la teoría de la discursividad y la teoría de las mediatizaciones sobre 

los cruces entre tipos discursivos para el análisis de la discursividad política en los medios. 

La Teoría de la Discursividad como encuadre teórico-metodológico para la elaboración de 

análisis de discurso político mediatizado. Problemas de la mediatización: las encrucijadas 

entre tipos discursivos (político, periodístico, académico), entre géneros y estilos, y entre 

modalidades de la enunciación mediática y modalidades de la enunciación colectiva e 

individual. Aportes teóricos desde la enunciación para la teoría de las mediatizaciones. 

Especificidades y generalidades en las determinaciones y condicionantes de los modos de 

circulación mediática. Los cruces entre tipos discursivos institucionales (discurso político, 

discurso periodístico), sus caracterizaciones operativas y modulaciones enunciativas. El 

problema de sus fronteras externas: discursividad de los “públicos”, de la “ciudadanía”, de 

los “produsers” o “prosumidores”. 

II- Conceptualizaciones y dispositivos de análisis de discurso gubernamental y partidario 

en los medios. 



Lógicas de organización de los materiales de análisis. Niveles y especificidades de la 

discursividad gubernamental y partidaria. Posibilidades y restricciones de la mediatización 

televisiva y de plataformas. Del sistema broadcasting a las redes: configuraciones y 

reconfiguraciones de la enunciación gubernamental, partidaria y ciudadana en televisión y 

plataformas mediáticas. Interacciones con la discursividad periodística: los modelos de 

“intermediación” y los cruces de estrategias. Géneros y estilos de la discursividad política 

mediatizada: la “cadena nacional”, las transmisiones de actos festivos, transmisión de 

asunciones y aperturas legislativas, debates de candidatos, conferencias de prensa, 

entrevistas, spots de campañas, incursiones y excursiones a otros géneros. Operaciones 

enunciativas: puesta en escena, cuerpos y espacios; protocolo y espontaneidad; interfaces: 

agenda y contacto. 

III- Conceptualizaciones y dispositivos de análisis de discurso ciudadano, de los públicos y 

de los “produsers” o “prosumidores”. 

Lógicas y dificultades de la organización de los materiales de análisis. Identificación de 

operaciones enunciativas de los discursos políticos de sectores/individuos no 

institucionalizados (no gubernamentales, no orgánicamente partidarios, no periodísticos). 

Configuraciones discursivas de las identidades, de los espacios de conflicto y de los cruces 

con los sectores institucionalizados en los procesos de mediatización. Operaciones 

enunciativas: individualidad y colectivación, impersonalizaciones y maquinismos. 

Dinámicas de la circulación pública e interfaces entre individuos y  colectivos. 
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Modalidad de acreditación: 

Para aprobar el seminario se establece asistencia obligatoria y se prevé la presentación de 

un escrito de realización individual, tipo paper (de 6 a 15 páginas de extensión), con dos 

tipos de producciones posibles: 

- un trabajo empírico, de análisis, en el que se apliquen instrumentos desarrollados durante 

el curso; 

- un trabajo de reflexión teórica o epistemológica, en el que se tematice la problemática 

indagada durante el curso. 

También podrá proponerse una exposición individual en el espacio del curso, de 45’a 60’, 

de una reflexión teórico-epistemológica o una presentación de aplicación analítica, 

pertinente a la temática y problemática del curso. 
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